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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Asignatura de formacion basica, obligatoria, de caracter tedrico-practico que tributa a competencias del
dominio disciplinar:

Tributa a la competencia del dominio disciplinar, eje oralidad:

- 2.3. Promueve la practica de la oralidad y la comunicacién dialdgica para interactuar en diversas
situaciones, considerando convenciones propias de los contextos, géneros y sus recursos linglisticos,
textuales y discursivos.

En su nivel intermedio:

- 2.3.2. Reflexiona sobre la importancia de la comunicacion oral en las dimensiones social, cultural y
contextual para desarrollar la comunicacion efectiva.

RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

RA1. Analiza la construccion de los signos necesarios para la creacidn de significados en la comunicacién oral.

RA2. Reflexiona sobre la interpretacién de los signos desde distintos contextos socioculturales e historicos.



UNIDADES DE APRENDIZAIJE

Programa de asignatura

Resultado de Aprendizaje

Unidades

RA1. Analiza la construccién de los
signos necesarios para la creacion de
significados en la comunicacién oral.

Unidad 1. Semidtica general

Introduccién a la Semidtica
o Los precedentes de la semidtica
o Naturaleza disciplinaria y objeto de la semidtica.
o Semiética, cultura y sociedad.
o Laconcepcion diada del signo:

Ferdinand de Saussure

La concepcion de la triddica del signo: Charles Pierce

Unidad 2: Semidsis de la comunicacion.

Naturaleza de los signos
Guiraud, sistemas de signos.
Sistemas semioticos del lenguaje verbal y no-verbal

RA2. Reflexiona sobre la
interpretaciéon de los signos desde
distintos contextos socioculturales e
historicos.

Unidad 3. Signos desde distintos contextossocioculturales e historicos

El lenguaje como semidtica social
La semidtica de la imagen.

La semidtica del cine.

La publicidad como construccidn de signos. Ldgicas de la sociedad
del consumo.

METODOLOGIA Y EVALUACION

Enfoque didactico.

Se declara que las estrategias didacticas son centradas en el estudiante y con orientacién al desarrollo de

competencias.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE

PROCEDIMIENTOS DE
EVALUACION

*ESTRATEGIA DIDACTICA /
TECNICA DIDACTICA

RA1. Analiza la construccion de
signos necesarios para la creacién
significados en la comunicacién oral.

los
de

- Andlisis de teorias vy | Pruebas de aplicacion

aplicacion a casos




Programa de asignatura

RA2. Reflexiona sobre la interpretacion | - Analisis de teorias y | Ensayos reflexivos.
de los signos desde distintos contextos aplicacion a casos
socioculturales e histéricos.

* Se proponen de manera general. Se detalla en Guia de Aprendizaje.
Se asume como condicidn que debe existir consistencia entre la estrategia didactica y los procedimientos de
evaluacioén.
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