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DESCRIPCIÓN DE LA ASIGNATURA 

Esta asignatura es de naturaleza profesional, obligatoria, teorica-práctica que integra el dominio de 
Diseño Gráfico y la Comunicación, y tiene como propósito aportar al desarrollo de la competencias 
Profesionales “Solución de problemas de Diseño”. Además aporta a las competencias genéricas de 
la universidad de Antofagasta Genera respuestas apropiadas ante los desafíos que impone el 
desarrollo sostenible del entorno, a fin de generar una mejor calidad de vida de la población. 
(Desarrollo sostenible). 

En esta asignatura el estudiante podrá desarrollar campañas estratégicas de comunicación visual, 
abarcando los ámbitos publicitarios, educativos, sociales e informativos, con énfasis en soluciones 
territoriales y de contingencia en que estas campañas se plantean. 

RESULTADOS DE APRENDIZAJE 

6.8.3.1 Planifica propuestas de diseño desde la perspectiva del desarrollo sostenible. 

1.1.3.4 Resuelve proyectos en el ámbito del diseño y la comunicación Visual 



 
 
 

 

UNIDADES DE APRENDIZAJE 

 
UNIDAD I: INTRODUCCIÓN A TALLER DE PROYECTOS 

1. . Conceptos y definiciones 
2. Metodología de trabajo y Fases de proyectos  
3. Tipos de estrategias comunicaciones 
4. El lenguaje visual / retórica de imagen / estrategias persuasivas 
5. Canales de comunicación tradicionales / no tradicionales y segmentación. 
6. Herramientas de levantamiento de información. 
7. Herramientas de  análisis y síntesis visuales 
8. Herramientas de Visualización 
9. Conceptos de brief y contrabrief de una campaña. 
 

UNIDAD II: LABORATORIO A : CAMPAÑA SOCIAL (INNOSOCIAL) 
1. Introducción a una campaña Social  
2. Definición de brief de proyecto. 
3. Definición de Problemáticas a través de herramientas visuales. 
4. Síntesis y Diagrama de afinidad 
5. Utilización de infografía como presentación de Marco teórico. 
6. Propuestas de estrategias comunicacionales. 
7. Prototipos y evaluaciones, Propuesta Conceptual.  
8. Entrega brief y presentación. 
 

METODOLOGÍA Y EVALUACIÓN 

Enfoque didáctico. Se declara que las estrategias didácticas son centradas en el estudiante y con orientación 
al desarrollo de competencias. 

Resultado Aprendizaje Estrategia Didáctica Evaluación 

Planifica propuestas de 
diseño desde la perspectiva 
del desarrollo sostenible. 

- Aprendizaje Basado en 
Problemas 
 (ABP) 
-Informe 

Entrega ensayo de comunicación “territorios y 
esenarios.”  
(30% nota global) Rúbrica. 

1.1.3.4 Resuelve proyectos 
en el ámbito del diseño y la 
comunicación Visual 

- Aprendizaje orientado en 
Proyecto (AoP) 
- Aula Invertida 

Marco teórico - Infografía “Innosocial” (30% nota 
global) Rúbrica. 
Brief Proyecto comunicacional + productos 
“Innosocial” (40% nota global) Rúbrica. 
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CRONOGRAMA 

 
 

ACTIVIDADES TEÓRICAS / TEÓRICO-PRÁCTICAS / LABORATORIOS 
 
 

DIA: lunes  09:00hrs a 12:30hrs https://reuna.zoom.us/j/88272878884 
DIA: Jueves 16:00hrs a 18:00hrs 

  
 

 
  


