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DESCRIPCION DELAASIGNATURA

RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

Marketing y Publicidad es una asignatura tedrico-practica que entrega al estudiante la capacidad de analizar la
realidad actual de las organizaciones y del mercado, generando planes de trabajo para atraer, captar, retener y
fidelizar a nuevos clientes y asi aumentar las ventas de una marca y/o empresa.

e Identifica el mercado y sus leyes particulares para reconocer mensajes publicitarios dentro del

contexto de la gestion y el emprendimiento.

e Analiza y relaciona los postulados generales de la publicidad con el objetivo de utilizar

adecuadamente el lenguaje publicitario en mensajes persuasivos.

e Identifica estrategias y modelos publicitarios en el entorno empresarial estableciendo su importancia

en el dmbito del disefio estratégico.




UNIDADES DE APRENDIZAJE

UNIDAD I: FUNDAMENTOS DE MARKETING

e Concepto de marketing.

e Elementos del marketing.

e Ciclo de vida del mercado y el producto.
e Tipos de Marketing.

e Andlisis FODA.

e Plan de marketing.

UNIDAD II: PUBLICIDAD

e Publicidad como elemento de comunicacién.
e Elementos y caracteristicas de la Publicidad.
e Estructura de la publicidad.

UNIDAD Iil: MARKETING PARA CAMPANAS PUBLICITARIAS

e Andlisis y distincién de diferentes formas de marketing.

e Tipos de campafias publicitarias para desarrollo de estrategias.
e Estrategias para problemas comunicacionales.

e Campafias y nuevas tendencias publicitarias.

METODOLOGIA Y EVALUACION

Enfoque didactico. Se declara que las estrategias didacticas son centradas en el estudiante y
con orientacién al desarrollo de competencias.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE *ESTRATEGIA PROCEDIMIENTOS
DIDACTICA / DE
TECNICA DIDACTICA EVALUACION
Aprendizaje colaborativo Trabajo Grupal.

Identifica el mercado y sus leyes | sustentado en resolucién de
particulares para reconocer | problemas a través de la
mensajes publicitarios dentro | giscusién grupal, elaboracién de

del contgxt_o de la gestidon y el productos  grupales, foros,
emprendimiento.

talleres.

Analiza y relaciona los postulados| Aprendizaje interactivo basado Trabajo Grupal.
generales de la publicidad con el en clases expositivas, entrevistas,
objetivo de utilizar entre otros, con participacion en
adecuadamente el  lenguaje| discusiones, elaboracion de
publicitario en mensajes esquemas grupales.
persuasivos

Identifica estrategias  y | Aprendizaje colaborativo Trabajo Grupal.
modelos publicitarios en el | sustentado en resolucion de

entorno empresarial | problemas a través de la

estableciendo su importancia | discusion grupal, elaboracién de




en el ambito del

estratégico.

disefio

productos  grupales,

talleres.

foros,
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CRONOGRAMA

ACTIVIDADES TEORICAS / TEORICO-PRACTICAS / LABORATORIOS

DIA(S): HORARIO(S): SALA(S):
martes 08:30 2 11:00 hrs. [-2
ACTIVIDADES TEORICAS / TEORICO-PRACTICAS / LABORATORIOS

SEMANA ACTIVIDAD TEMATICA

1-2 Exposicion del docente, | Nivelacién de
Lectura comprensiva. contenidos

Introduccidn a la
asignatura

3-6 Exposicion del docente, | Fundamentos del
discusién grupal, Marketing
elaboracidén de
productos grupales,
aproximaciones a la
realidad.

7 Exposicion del docente, | Introduccidnala
discusién grupal, publicidad
elaboracidn de
productos grupales,
aproximaciones a la
realidad.

8-12 Exposicion del docente, | Publicidad
discusién grupal,
elaboracion de
productos grupales,




aproximaciones a la
realidad.

13 -16

Entrevista con el
docente, discusién
grupal, elaboracion de
productos grupales,
aproximaciones a la
realidad, talleres.

Marketing para
campafiias publicitarias




