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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

Es una asignatura tedrico-practica, de naturaleza obligatoria con 100% de asistencia al ser
designada como taller y se define en el Curriculum como general. Esta asignatura contribuye a la
competencia: “Comunica sus ideas interpretando y utilizando la comunicacion verbal y no verbal
para relacionarse eficazmente con el entorno social”.

RESULTADOS DE APRENDIZAIJE

- ldentifica el valor de la comunicacidn como un proceso que se relaciona con el entorno
sociocultural y con el propio.

- Expresa ideas o temas en forma oral o escrita en diferentes contextos, situaciones y
formato.

- Interpreta adecuadamente diversos tipos de textos orales y escritos del &mbito académico
y los evalua criticamente, considerando su contenido y organizacion.

- Desarrolla habilidades comunicativas para el quehacer universitario y propio de la
profesion.



UNIDADES DE APRENDIZAIJE

UNIDAD 1: El INDIVIDUO Y LA COMUNICACION

1.1 Elindividuo y Su Entorno
1.1.1 Identidad: ¢Quién soy? ¢CoOmo me percibo y percibo a otros? ¢Como me perciben los
otros?
1.2 Teorias de la Comunicacién
1.2.1  Lasswell
1.2.2 Shanony Weaber
1.2.3 Jakobson

UNIDAD 2: LA COMUNICACION

2.1 Elementos de Construccion de un Discurso Comunicativo
2.1.1 Coherencia
2.1.2 Cohesidn
2.1.3 Adecuacion
2.1.4 Informatividad
2.1.5 Aceptabilidad
2.2 Academia
2.2.1 Cita APA
2.2.2 Informes
2.3 Signos para comunicar
2.4 Comunicacion y Asertividad
2.5 Comunicacién Verbal y No Verbal
2.5.1 Estructura de un Discurso Verbal
2.5.2 La Voy y su Uso
2.5.2.1 Diccidén

2.5.2.2 Articulacién

2.5.2.3 Proyeccion



2.5.2.4 Modulacion

2.5.4 El Cuerpo Expresivo

2.6 El Contexto Sociocultural de la Accion Comunicativa

2.7 La Construccién de Sentido

2.8 Innovacioén y Creatividad

METODOLIGIA DE EVALUACION

Enfoque didactico.

Se declara que las estrategias didacticas son centradas en el estudiante y con orientacién al

desarrollo de competencia.

RESULTADOS DE
APRENDIZAJE

*ESTRATEGIA DIDACTICA

PROCEDIMIENTOS
DE EVALUACION

Identifica el valor de la
comunicacion como un
proceso que se relaciona
con el entorno

sociocultural y el propio.

Expresa ideas o temas en
forma oral o escrita en
diferentes contextos,

situaciones y formato.

Interpreta

adecuadamente diversos
tipos de textos orales y
del
académico y los evalla

escritos ambito
criticamente,
considerando su
contenido y su
organizacion.

habilidades
para el

Desarrolla
comunicativas

Conocimientos previos en base a una lluvia de
ideas (juego).

Observacion de un compafiero en base a la
percepciéon del mismo para describir (primera
impresion).

Presentar (Exponer) una teoria de Ia
comunicacién (elegida entre: Lasswell -
Shanon y Weaber — Jacokson) utilizando un
producto, empresa o proyecto identificando
en el grupo curso el publico efectivo o
comision de aprobacion del proyecto.
(Trabajo en equipo).

Clase expositiva.

Propuesta de hipétesis, revision general de la
estructura.

Muestra de videos musicales y afiches para la
identificacion del signo para comunicar.

Clases practicas: la voz y su uso. Cuerpo
expresivo.

Resolucion de casos.

Diagnostica
Formativo

Rubrica

Ensayo (Evaluacion
Calificada)
Exposicion
Improvisacion
Presentacion
Debate

Prueba Escrita




guehacer universitario y
propio de la profesion.

Improvisacion para la resoluciéon de casos
atingentes a su disciplina

Grupos focales para la resolucién de
problematicas del contexto sociocultural en
el cual se desenvuelve la sociedad y cdmo
afecta estd en la comunicacién orientada a
los negocios.

Debate para el identificar lideres naturales y
trabajo en equipo.

Re-exposicidn del primer proyecto en grupo,
aplicando las mejoras necesarias en cuanto a
la comunicacidn verbal y no verbal.

*Se proponen de manera general. Se detalla en Guia de Aprendizaje. Se asume como condicidn
gue debe existir consistencia entre la estrategia diddctica y los procedimientos de evaluacién.

Ponderacion de las Evaluaciones:

Evaluaciones

Paralelo 1

Paralelo 2

Ensayo

Dramatizacion (Presentacion)

Prueba Escrita
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CRONOGRAMA

Actividades tedricas/tedricas-practicas/laboratorios.

Paralelo 1 Paralelo 2
Dia: Lunes — Miércoles Por Confirmar
Dia: Martes — Jueves Por confirmar
Semana Actividad Tematica

Presentacidon de los estudiantes — Cémo
perciben a otros por medio de un texto
escrito y luego la lectura para ver si el
1 companfero elegido se reconoce ante las Unidad 1
caracteristicas que proyecta a otros.
Entrega de programa de asignatura -
lecturas guias.

¢Qué es la comunicacién? Por medio de
una lluvia de ideas que permita generar
una idea comun de lo que entenderemos
por comunicacidn. Rescatar conocimientos
previos en base a lo mismo.

Aristoteles y la persuasién como primer
acto comunicativo (Convencimiento).

Se forman equipos de trabajo, con los
cuales deberdn realizar sus actividades
durante todo el semestre.

Unidad 1

Cada equipo de trabajo debera presentar
un producto, el cual deberd ser expuesto y
3 vendido de acuerdo a la teoria de la Unidad 1
comunicacion elegida para plantear Ia
persuasion y venta del producto.

Clase expositiva:

Se explica la evaluacién de ensayo.
Rubrica de evaluacion.

Aspectos formales de la formulacién de Unidad 2

una hipétesis para el desarrollo del ensayo. | 2.1 Elementos de construccion
Propuesta de hipdtesis para el ensayo | de un Discurso Comunicativo.
evaluado. 2.2 Academia

Por medio de un afiche se explicaran los
elementos de la construccion de un
discurso comunicativo. Deberdn realizar un




escrito que luego expondran (Trabajo en
equipo) Analisis Alta Creatividad Hilda
Cafeque.
Primer acercamiento, conocimientos
previos (lluvia de ideas) en relacién al
contenido.

5 Ensayo escrito en horario de clases. Unidad 1-Unidad 2
(Evaluacion) 1.2 Teoria de la Comunicacién
2.1 Elementos de construccion
de un discurso comunicativo
2.2 Academia
6 Muestra de un video musical, afiches, | Unidad 2
redes sociales para identificar signos que | 2.3
permiten la comunicacion ante un
contexto establecido o en base a acuerdos
sociales.
7 Clase expositiva. Unidad 2
2.4
8 Clase practica de la voz y su uso — cuerpo | Unidad 2
expresivo. 2.5
Resolucién de <caso a través de
improvisacion.
9 Clase practica de la voz y sus uso — cuerpo | Unidad 2
expresivo. 2.5
Resolucién de caso a través de |la
preparacidn de una situacidn planteada.
10 Clase practica de la voz y su uso — cuerpo | Unidad 2
expresivo. 25
Resolucién de caso a través de |la
preparacidn de una situacidn planteada.
11 Evaluacién — Presentacion (tipo puesta en | Unidad 2
escena en base a un estudio de caso, | 2.3-2.4-2.5
trabajado en clases, utilizando aspectos
12 Clase Expositiva. Unidad 2
Grupos focales para debatir entre dos | 2.6
posturas — lideres naturales.
13 Grupos focales para debatir sobre el | Unidad 2
contexto de la comunicacién en las | 2.6
comunidades de trabajo (trabajo en
equipo), Lideres y equipo de trabajo.
14 Clase expositiva. Unidad 2
Deben volver a plantear el proyecto, | 2.7
producto o empresa con las herramientas
adquiridas durante el proceso.
15 Exposicion de las mejoras del proyecto, | Unidad 2
producto o empresa. 2.7




16

Prueba Escrita Unidad 2 (Evaluacién, a
través de estudios de caso para la
aplicacion e identificacion de la valoracion
de la comunicacidn como fuente de las
relaciones intra-interpersonales con el
entorno social y profesional) Innovacion y
creatividad

Unidad 2

efe de Carrera
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