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DESCRIPCION DE LA ASIGNATURA

El Taller de Titulo tiene por objetivo apoyar a los alumnos de ultimo semestre de Ingenieria Comercial en la
elaboracion del planteo general de la investigacion y la presentacion de su proyecto dentro de los plazos
establecidos por el programa académico.

OBJETIVOS

1. OBJETIVOS GENERALES
Realizar y exponer una investigacion aplicada.
2. OBJETIVOS ESPECIFICOS

a) ldentificar y reconocer métodos de investigacion y su correcta aplicacién en su proyecto de titulo.
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b) Realizar un anteproyecto de titulo definido claramente su alcance para el cumplimiento de los objetivos
de su proyecto en forma y plazo.

c) Desarrollar una investigacion y redactar un informe de proyecto de titulo de acuerdo a los estandares
definidos por la universidad para el proceso de titulacion.

d) Adquirir herramientas que le permitan exponer claramente mediante una a presentacion oral los
resultados de su proyecto de titulo

UNIDADES DE APRENDIZAIJE

1.

2.

INTRODUCCION.

INTRODUCCION AL METODO CIENTIFICO

Pasos del método cientifico.

Diferencia entre Investigacion y Asistencia Técnica
Componentes de una teoria cientifica.

Juicios Positivos y Juicios de Valor

Investigacion Exploratoria, Correlacional, Causal.

3. SELECCION DEL TEMA A INVESTIGAR

L] L] [ ] [ ]

Como seleccionar problemas de investigacion.

Estado del Arte

Presentacion del Estado del Arte.

Citacion de Autores.

Buscadores Bibliograficos.

Técnicas Computacionales de Busqueda Bibliogréfica.

COMPONENTES DE LOS INFORMES DE INVESTIGACION

Introduccion

Objetivos General y Especificos
Planteamiento de Hipdtesis (si corresponde).
Marco Teorico.

Metodologia

Resultados

Conclusiones

Cronograma de actividades

EXPOSICION DEL PROYECTO

Errores comunes de Ortografia

Uso de la tercera persona.

Vinculacion de parrafos.

Uso de software para la confeccién del informe de proyecto de titulo
Densidad de las Laminas de Power Point.
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6. METODOS DE INVESTIGACION CUALITATIVA.

Ventajas y Desventajas de la Investigacion Cualitativa
Tipos de Métodos Cualitativos.

Tipos de Muestras en investigacion Cualitativa.

Tipos de Cuestionarios.

Caracteristicas Deseables de un Cuestionario.

7. VARIABLES E INDICES.

De los Conceptos a las Variables o Indicadores.
Construccion de indices a partir de Variables.
Tasas de crecimiento a partir de variables.
Variables Dependientes e Independientes.
Variables de Control versus Variables de Interés.
Variables proxy.

. Escalas de Medicion de las Variables.
. Variables Nominales y Reales.
. Codificacién de las Variables.

8. RECOLECCION DE LA INFORMACION.

. Tipos de Muestro.

. Concepto de Muestro Aleatorio.
. Muestro Aleatorio Estratificado.
. Tamafio de la Muestra.

. Encuesta Piloto.

9. PROCESAMIENTO DE LOS DATOS A NIVEL DESCRIPTIVO.

. Comparacién de Indicadores de Tendencia Central: Media, Moda, Mediana, Tasas.

. Comparacion de Frecuencias absolutas y relativas.

. Indicadores de Dispersion: Coeficiente de Variacién, indices de Desigualdad, indices de
Concentracion.

. Presentacion Gréfica

. Agrupacion de Variables mediante Analisis Factorial

. Agrupacion de observaciones mediante Conglomerados

10. PROCESAMIENTO DE LOS DATOS MEDIANTE INFERENCIA ESTADISTICA.
Analisis de Correlacion con Variables Continuas

Analisis de Correlacion con Variables No Continuas.

Test Chi-cuadrado

Test ANOVA

Métodos No Paramétricos.

Regresion Multiple.

Regresion Logistica

L] L] L] L] L] L] L]
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METODOLOGIA

. ESTRATEGIAS DEL APRENDIZAJE

Exposicién de temas por parte del Profesor. Trabajo de grupos que desarrollan un Proyecto, presentando
informes parciales en cada etapa de su investigacion. Discusion de propuestas y etapas de Investigacion
propuestas por los grupos. Se adelanta las clases con tres sesiones por semana para sincronizar con
Comisién Trabajos de Titulacion. Horario Atencién los 15 minutos después de cada clase avisando en la
clase

TECNOLOGiA, AUXILIARES DIDACTICOS Y EQUIPOS AUDIOVISUALES
Software estadistico.

EXIGENCIAS DE LA ASIGNATURA

La asignatura sera aprobada con nota minima de 4.0. en escala de 1.0 a 7.0 (art 34 y 35). Asistencia
inferior a 75% implica reprobacién automatica sin importar la nota de acuerdo a instructivo Universidad.

EVALUACION

Trabajos de Grupo (3-4 integrantes):

e (30%) Controles, Talleres, Ejercicios y Participacion en clase en base a lectura previa, Se calcula el
promedio. Si no hay al menos 4 actividades evaluadas dentro de este item, las notas faltantes llevan

1,0. No se recuperan como pendiente. Habra un minimo de 7 notas

e (30%) Ante Proyecto Informe 1: Seleccion del Tema, Estado del Arte, Hipdtesis, Objetivos,
Metodologia. (Ver rubrica)
Se califica con el promedio entre las tres peores notas de la rubrica y el promedio general del trabajo escrito.
Miércoles 1 de octubre antes 18:00, copia por internet. A continuacion, defensa presencial. También se
entrega anteproyecto a Comité Titulo en la semana siguiente.

(40%) Elegir entre:
e Prueba Global.
¢ Informe Final Proyecto. Cubre mismos items Anteproyecto mas Resultados y Conclusiones (ver
rubrica). Los mismos grupos del Informe Anteproyecto.
Jueves 11 de diciembre.

BIBLIOGRAFIA BASICA

e Revisar en Biblioteca UA Trabajos de Titulo carrera Ingenieria Comercial
e Morillas, Antonio (s/f). Muestreo en Poblaciones Finitas. Apuntes de Clases. Disponible en:
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o file:///C:/Users/: COMERCIAL/Downloads/Apuntes Muestreo%20(1).pdfMunch, Lourdes y Emesto
Angeles (1988). Métodos y Técnicas de Investigacion para Administracion e Ingenieria. México.
Editorial Trillas.

« Hernandez Sampieri, Roberto et al. (2010). Metodologia de la Investigacion. McGraw-Hill.

o Newbold, Paul (1997). Estadistica para los Negocios y a la Economia. Prentice Hall.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

o Berenson M.L. y Levine D.M. (1999). Estadistica para Administracion y Economia. McGraw-Hill.
e Bunge, Mario (1973) La investigacion cientifica. La Estrategia y su Filosofia. Editorial Ariel.

¢ Ruiz Alabuenaga, José Ignacio (2009). Metodologia de la Investigacién Cualitativa. Universidad de
Deusto.

« Visauta, Bienvenido y Joan Martori (2003) Analisis Estadistico con SPSS. Estadistica Multivariante.
MacGraw-Hill.

e Morillas, Antonio (s/f). Muestreo en Poblaciones Finitas. Apuntes de Clases. Disponible en:
file:///C:/Users/COMERCIAL/Downloads/Apuntes Muestreo%20(1).pdf
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